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DIE WELT IM LOKALEN SPIEGEL

Der Lokaljournalismus in der Schweiz erlebt einen Strukturwandel. Die drehscheibe
fragt nach, wie die Lage der Zeitungen aussieht und wo die Zukunft liegt

Frau Egli von Matt, Sie haben als Di-
rektorin der Schweizer Journalisten-
schule MAZ einen guten Uberblick
iber den Lokaljournalismus in der
Schweiz. Wie sieht der Markt aus, gibt
es auch in der Schweiz die Tendenz,
dass eher GroBverlage die Zeitungs-
landschaft dominieren?

Die Lokalzeitungen sind oft noch in
der Hand von Familienunternehmen
oder Genossenschaften. Einige aber,
auch viele Regionalzeitungen — darunter
verstehe ich Blatier, die eine ganze Re-
gion wie die Zentralschweiz abdecken
—gehdren zu den GroBverlagen Tame-
dia und der NZZ-Gruppe. Ringier, der
dritte groBe Verlag der Schweiz, setzt
nicht auf diesen Bereich. Es gibt aber
auch noch einige mittelgroBe Verlage wie
Basler Zeitung-Medien, die Mittelland-
Zeitungs AG und die Siddostschweiz.
Diese GroBe ist aber schwierig, man dis-
kutiert hier Ober Kocperationen. Auch
in der Schweiz ist die Medienkrise - als
Konjunktur- und als Strukturkrise - ein
Dauerthema.

Das heiBt, dass es starke Zentralisie-
rungsbestrebungen gibt?

Ja, eindeutig. Man sagt, es kdnnte in
Zukunft nur noch sigben gréBere Me-
dienunternehmen geben - parallel zu
den sieben Regionen im Land. Und da-
neben klar lokal positionierte.

drehscheibe 112010

Was bedeutet das fiir die Zeitungsre-
daktionen?

Hier muss man unterscheiden zwi-
schen kleinen und groBen Zeitungen.
Tamedia etwa hat als erstes Unterneh-
men eine gemeinsame Bundeshausre-
daktion in Bern gegriindet. Diese belie-
fert den Tages-Anzeiger und den Bund.
Andere Hauser haben das Newsroom-
Modell eingefiihrt. Zum Beispiel die Bou-
levardzeitung Blick, wo alle Ausgaben
— Blick, Blick am Sonntag, Blick Online,
Blick am Abend —kiinitig ahnlich wie beai
Axel Springer an sinem Desk entstehen.
Bei der ehemaligen Espace Media AG,
einem Regionalunternehmen, das nun
auch zu Tamedia gehdrt, sitzen seit rund
einem Jahr Zeitungsredakteure mit Ra-
dio- und Fernsehkollegen an sinem
Tisch. In der Schweiz kann ein Verlag
Zeitungen, Fernseh- und Radiosender
besitzen.

Es wird also das crossmediale Arbei-
ten in den Vordergrund gestellt?

Es ist ein tAglicher Veersuch, konver-
gent zusammenzuarbeiten, Man merkt
allerdings, dass die Redakteure ihre
Mentalitdt noch nicht ganz auf die
crossmedialen Moglichkeiten umge-
stellt haben. Das braucht seine Zeit.
Man versucht, die Prozesse Uber Kon-
ferenzen zu steuern, indem man etwa
am Newsdesk diskutiert, welches Me-

dium welche Geschichte wie erzahlt.
Nachholbedarf gibt es noch in der
Kombination der Kanéle, wobei es dort
erste Fortschritte gibt, indem zum Bei-
spiel zunehmend zwischen Zeitung,
Internet und auch Rundfunk verlinkt
wird.

Werden die Newsrooms auch dazu
verwendet, Geld zu sparen?

Diese Konzepte werden als Sparpro-
gramme verwendet, ja. Innerhalb des
vergangenen Jahres sind in der Schweiz
rund 500 Journalisten entlassen worden,
wir sind heute wieder etwa auf dem
Stand von 2004, Tendenz sinkend. Da-
durch steigt natlrlich die Arbeitshelas-
tung flr die Verbliebenen. Allerdings sind
gewisse Arbeitsprozesse durch tech-
nische Moglichkeiten einfacher und
schneller geworden.

Wie ernst nimmt der Schweizer Lo-
kaljournalismus die Wachterfunktion
der Presse? Welche Rolle spielen in-
vestigative Recherchen?

Leider eine viel zu kleine. lch binin der
Jury des BZ-Preises fur Lokaljournalis-
mus, und wir suchen immer investigative
Beitrdge — mit mafigem Erfolg. Wenn
man sich die Ressourcen anschaut, ist
das auch verstandlich. In kleinen Redak-
tionen bleibt im Tagesgeschiit oft keine
Zeit fiir investigative Recherchen.
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In Deutschland werden manche Re-
daktionen nach dem amerikanischen
Modell gegliedert - in Blattmacher
und in Autoren - um Recherchen zu
ermdglichen.

In Lokalzeitungen ist das kaum még-
lich. Der Tages-Anzeiger, die groBte
abonnierte Zeitung der Schweiz, geht
seit wenigen Wochen in diese Richtung.
Das ist sin klares Votum flr die Recher-
che. Man merkt das der Zeitung allméh-
lich auch an. Sie hat zunehmend grofe
Geschichten im Blatt. Nicht unbedingt
nur investigative, aber gut recherchierte
Hintergrundtexte, die Ereignisse in Zu-
sammenhénge einordnen.

Arbeiten Schweizer Lokalzeitungen
auch regelméBig mit freien Journa-
listen?

Schecn, aber deren Lage ist sehr
schwierig. Wenn man kein Spezialgebiet
hat und nur lokal fir eine Zeitung
schreibt, kann man kaum Gberleben.
Uber Jahre hat man darauf hingewirkt,
dass die Freien mit Tagespauschalen
und nach Aufwand bezahlt werden,
auch im Lokalen. Inzwischen gibt es fast
nur noch Zeilengeld.

Was ist denn das gréBte Problem im
Schweizer Lokaljournalismus?

Ich denke, es ist ein grundlegendes
Problem. Nicht typisch schweizerisch.

Der Lokaliournalismus wird als Einstei-
germoglichkeit gesehen. Viele Ambiti-
onierte wollen dann schnell weiter zu
groBeren Zeitungen. Dadurch sind die
lokalen Redaktionen in einer sténdigen
Ausbildungssituation. Dabei ist die Be-
richterstattung im Lokalen der schwie-
rigste Journalismus. Man ist am néchs-
ten dran, jeder Fehler ist sofort erkenn-
bar, Recherche-Ergebnisse kénnen
Repression auf den Verlag ausltsen.
Deshalb misste die Hierarchie anders-
herum sein: Der Lokaljournalist mlsste
.on the top" sein und die Besten und
Kompetentesten missten dort arbei-
ten.

Gibt es auch in der Schweiz den An-
satz, Lokalzeitungen boulevardesker
zu gestalten?

Ja. Und wenn Boulevard richtig ver-
standen wird, finde ich das gut. Lokal-
zeitungen waren lange zu verstaubt.
Jetzt Gberlegt man sich auch hier, wie
die Geschichten attraktiv erzahlt werden
kénnen. Im Bereich Storytelling kommt
es in der letzten Zeit zu einer Professio-
nalisierung.

Auch in Bezug auf das Layout?

Ja, auch da wird optimiert. Man ver-
sucht, die Geschichten optisch attrak-
tiver zu verkaufen, zum Beispiel mit
mehr Fotos.

INTERNET: www.maz.ch

Sylvia Egli von Matt ist seit 1998 Direk-
torin der Schweizer Journalistenschule
MAZ. Sie ist auBerdem Vizepréasidentin
der European Journalism Training
Association, Mitherausgeberin der
Fachzeitschrift Schweizer Joumalist und
Co-Autorin des Buches «Das Portrét»,
2008, Universitatsverlag Konstanz UVK.

TELEFON: 0041 (0)41 2263333
E-MAIL:  sylvia.eglivonmalt@maz.ch
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Inwiefern sind Schweizer Zeitungen
innovativ?

Generell hat die hiesige Medienindus-
trie leider nicht die Kultur des Auspro-
bierens verinnerlicht. Pioniergeist ist kein
ausgesprochenes Attribut von Schwei-
zer Verlegern. Ausnahmen wig etwa Urs
Gossweiler mit der Jungfrau Zeitung be-
stétigen die Regel. Die Jungirau Zeitung
ist eine sogenannte Mikrozeitung, die im
Netz erscheint und zwei Mal die Woche
gedruckt wird. Ansonsten dbernehmen
die hiesigen Medienhauser lieber erfolg-
reiche Konzepte von auBerhalb und set-
zen sie in der Schweiz um.

Wo sehen Sie die Zukunft des Lokal-
journalismus?

Ich glaube an den Lokaljournalismus.
Aber er muss sich weiter professionali-

sieren, noch stérker auf die lokale Kom-
petenz konzentrieren und allenfalls mit
regionalen oder (berregionalen Medien
kooperieren. Und er muss im Internet
prasenter sein. So kénnen Lokalzei-
tungen (ber geschickte Kooperationen
ihre Kompetenz vor Ort ausspiglen und
ihre Leser fiir (iberregionale Inhalte auf
andere Anbieter fiihren.

Sehen Sie eine Entwicklung dahin?
Tendenziell ja. In praktisch allen Me-
dienunternehmen wird Gber Kooperati-
onen gesprochen, um Synergien flir die
Redaktion und auch die Leser zu finden.
Zentral aber scheint mir fir die Zukunft
folgende Uberlegung: Wenn es so ist,
dass sich immer mehr Leute vor allem
fir das Lokale interessieren, missen
Journalisten die grofien Themen herun-

terbrechen auf die lokale Perspektive,
Ich zitiere da Urs Gossweiler, der sagt,
dass Lokalredakteure der Jungfrau Zei-
tung auch die Barse in Tokio im Auge
behalten milssen. Denn: Fallt die Borse,
ist es wahrscheinlich, dass weniger ja-
panische Touristen in seine stark vom
Tourismus lebencle Region kommen. Es
geht also um den lokalen Fokus, in dem
sich die Welt spiegelt.

Interview: Katrin Matthes

BZ-JOURNALISTENPREIS:

Auf den Seiten 24 und 25 werden die
kiirzlich mit dem BZ-Preis ausgezeichne-
ten Geschichten vorgestelit. Max Dohner
van der Mittelland Zeitung (Aargau) be-
schreibt das Leben von Pendlern und
Mireille Guggenbiihler hat fiir den Bund
{Bern) eine SpitalschlieBung verfolgt.

ZEITUNGEN IN DER SCHWEIZ:

REGIONALTITEL

EINZELTITEL

Basler Zeitung

Bemer Zeitung
Auflage: 158.400
Anzahl Lokalausgaben: 5

Mitteltand Zeitung
Auflage: 202.600
Anzahl Lokalausgaben: 18

Neue Luzemer Zeitung
Auflage: 129.000
Anzahl Lokalausgaben: 5

Nordost Schweiz
Auflage: 69.100
Anzahl Lokalausgaben: 2

St. Galler Tagblatt
Auflage: 98.700
Anzahl Lokalausgaben: 6

Stidost Schweiz
Auflage: 101.800
Anzahl Lokalausgaben: 10

Tages-Anzeiger
Auflage: 213.700
Lokalausgaben: 6

Ziirich Land Zeifung
Auflage: 103.700
Anzahl Lokalausgaben: 6

Auflage: 93.300

Bigler Tagblatt
Auflage: 26.700

Biindner Tagblatt
Auflage:9.900

Der Bund
Auflage: 54.200

Freiburger Nachrichten

Auflage: 16.200

Schafthauser Nachrichten
Auflage: 24.100

Walliser Bote
Auflage: 25.800

Blick
Auflage: 231.200
{Boulevara)

Neue Ziircher Zeitung
Auflage: 126.900
(liberregional)

(Quelie: Titelstatistik des Verbandes Schweizer Presse, Dezember 2008)
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